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Ireneo, nuestro principal sniper, fue autor de memorables trabajos de tergiversacion de la
publicidad en Villa Centenario. Hoy, nos trae las citas escritas con aerosol rojo.

Como nuestro relativo ais-
lamiento nos obliga a limi-
tarnos a pocas intervencio-
nes en nuestro entorno ma-
terial, de gastos reducidos
(...) se trataria pues, en pri-
mer lugar, de jugar con las
definiciones del espacio y
del tiempo, de socavar el
sistema simbdlico impreg-
nando al espacio urbano
con una suerte de dicciona-
rio. Localizar o esbozar este
diccionario en los objetos y
las técnicas es el inico pro-
yecto en el que los experi-
mentos con la escritura, la
pintura o el cine pueden en-
contrar hoy dia su dimen-
si6én revolucionaria.

La dimersi—rde la ausen
cia en la exenograf'a del
egacio urbano. Lutz Bre-
dow Ansdilage N¥6. Ber-
I'n.
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Lo que faxina a todo el
mundo, esla corrupci—rde
los signos, es que la redi-
dad,entodolugary entodo
momerto, edZ corrompida
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la pewversi—mle la redidad,
la distorsi—egedacular de
los hechosy las represeria-
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Los snipers o los francotiradores se-
midticos son personas que introducen sig-
nos o simbolos en los carteles de publici-
dad a efectos de producir nuevas lecturas
de los mismos. Provocar el comentario, la
correccion o la aclaracién de los mensajes
(a veces no muy explicitos) por parte de
las personas o empresas que utilizan al es-
pacio publico para exponer las publicida-
des es uno de los objetivos mas persegui-
dos.

En los paises de habla inglesa se los
conoce como sniper, y estas personas no
tienen fusiles ni teleobjetivos, sino que
spray o pegatinas.

La palabra inglesa sniping, significa
entre otras cosas recortar, por eso utilizan
los papeles y pegatinas, que resultan frag-
mentarios que generalmente son encontra-
dos camino a la intervencion.

Este procedimiento de introducir nue-

vos signos en la publicidad cambia el sen-
tido y provoca el principio del distancia-
miento del mensaje original y en determi-
nados casos lo invierte. El principio del
distanciamiento en un proceso de comuni-
cacion, significa recoger formas, aconteci-
mientos, imdgenes o ideas existentes y
cambiar su transcurso normal o represen-
tacion usual. La confusién que puede pro-
ducirse, en un principio, permitira el dis-
tanciamiento respecto a la situacion, asi
posibilitard la visién critica frente a los
modelos usuales de la percepcién de los
acontecimientos. Para conseguir este efec-
to el cambio introducido en debe ser sufi-
cientemente claro como para perturbar la
percepcién normal.

El distanciamiento se basa en la hip6-
tesis de que las situaciones cotidianas con-
tienen contradicciones internas, fisuras no
expresadas y hasta posibles paradojas.
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En San Francisco, existe el colectivo
llamado Billboard Front Liberation (tra-
ducido Frente de liberacion de los Paneles
Publicitarios) sostiene que las propagan-
das publicitarias o politicas no deberian
ser exclusivo de las empresas y o partidos,
sino que todos los ciudadanos deberian te-
ner el acceso a las paneles de publicidad
ademads sostienen que debemos tener el de-
recho a cambiar los mensajes de forma im-
prevista y no querida por el autor original.

Otro colectivo americano Adbusters
tiene el lema de “corregir un panel de pu-
blicidad ofensivo” y en su publicacion
enumera las diversas técnicas para interve-
nir carteles.

En Europa, los colectivos de artistas
prefieren la tergiversacion a los carteles
politicos, mientras que en EE. UU. , Cana-
da los objetivos preferidos son las publici-
dades a los articulos de consumo masivo.

Negro Rojo Cyam

En nuestro pais, la accién colectiva y
anénima mas conocida fue desarrollada
entre los afios 1999 y 2005, en Rosario, y
se la conocié como Comando Payaso. La
acciéon de pintar narices rojas o pegar
apéndices nasales de los saltimbanquis en
las caras de los candidatos, promovié un
debate y hasta la modificacion de los car-
teles a tal punto que algunos candidatos se
oponian a que su foto sea incluida en la
propaganda.

En las actuales elecciones portefias, la
creatividad se pone de manifiesto, sobre
todo en la calva de Telerman, que es sutil-
mente disefiada por sus asesores, de mane-
ra de incluir las posibles intervenciones.

Sin lugar a dudas los carteles de publi-
cidad son una invitacién al juego y a la ri-
sa, no solo la del candidato del cartel, sino
de los que anénimamente colocan un sig-
no que modifique el mensaje.



