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en l1los cursos de verano de

la Universidad Autdnoma de lladrid

articipamos en la ulti-

ma parada del ciclo

de la UNILCO, espa-
cio némada en los cursos de
verano de la Universidad
Auténoma de Madrid. El
curso denominado Nuevos
retos en comunicaciéon
ambiental: de la publici-
dad a la educomunicacion,
contribuy6 al debate actual
sobre el estado del arte de la
comunicaciéon ambiental,
haciendo especial hincapié
en el papel que juegan los
distintos agentes que pro-
mueven y participan en acti-
vidades relacionadas con
este campo: proyectos de
investigacién, campafas
publicitarias, planes de par-
ticipacion.

El ciclo de la comunica-
ci6n ambiental estuvo divi-
dido tres miradas: desde la
perspectiva académica, des-
de la institucional y desde
las organizaciones que pro-
mueven la participacion
ciudadana. Siendo en esta
dltima perspectiva donde
nos tocé debatir sobre la co-
municacién implicada en
los procesos de participa-
cién desarrollados en Palo-
mares del Rio y Sanlicar la
Mayor de Sevilla, trabajos
realizados desde 2005.

En la ponencia compar-
tida con Javier Encina ha-
blamos de la importancia de
la comunicacién desde los
tiempos y espacios cotidia-

nos para estimular la parti-
cipaciéon ciudadana en las
decisiones que pueden mo-
dificar pueblo donde viven.
Hablamos de espacios
frente a territorio, porque
ponemos el énfasis en el uso
y no en la propiedad; puesto
que esto da pie a la diversi-
dad del uso, ya sea al mismo
o en diferente tiempo por
uno o diversos colectivos,
abriéndose asi la dimensién
comunicativa. Los horarios
marcan la actividad temati-
ca a desarrollar en el territo-
rio, €s un uso univoco; solo
se puede desarrollar esa ac-
tividad, por ese colectivo,
en ese horario. Sin embar-
go, el tiempo es mas flexi-
ble; permite permeabilida-
des y enfocar la cuestién ha-
cia las formas de relacion,
dejando en una zona perifé-
rica la cuestién de los conte-
nidos. Con esto queremos
decir que las actividades al-
ternativas, en su sentido
mds amplio, vienen de la
mano del uso de los espa-
cios en los tiempos cotidia-
nos (de las formas de rela-
ci6n entre y dentro de los
grupos) esto es lo que le da
el caridcter de transforma-
cién comunicativa.
Afirmamos que cual-
quier investigacién partici-
pativa inmersa en las cultu-
ras populares tiene que te-
ner en cuenta que lo impor-
tante de la vida cotidiana no

es el contenido sino las for-
mas de relacién, que al or-
denar el caos desde la crea-
cién de las redes en el de-
sorden para construir la cos-
movisién popular que da
sentido a las cosas.

Durante el curso, se es-
cucharon varias propuestas
desde la contra-publicidad
ambiental a la queja mads
sentida contra el transporte
privado como el principal
destructor del medio am-
biente y las ciudades. Pro-
puestas que las iremos desa-
rrollando domingo a domin-
go en la pagina We!.

El curso tuvo la finali-
dad de plantear una mirada
hacia el futuro contemplan-
do los retos actuales de esta
prictica comunicativa, la
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cual se nutre de diversas
disciplinas y es una de las
bases de intervencién en la
sociedad actual.

Sin lugar a dudas el fu-
turo de la comunicacién
ambiental pasa por construir
espacios de participacién
entre los diferentes sectores
implicados, abogando que
sean escuchadas todas las
voces ciudadanas. Demo-
cratizando la democracia,
situacion dificil debido a las
fuertes presiones politicas
que cooptan la diversidad
de las expresiones ciudada-
nas, y el poder avasallador
de las multinacionales que
colonizan los espacios pu-
blicos con publicidad enga-
fiosa.
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